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Pengertian
Menurut Tjiptono (2008)

Pengembangan produk adalah strategi untuk
produk baru meliputi produk orisinil, produk

yang disempurnakan, produk yang dimodifikasi,
dan merek baru yang dikembangkan melalui

usaha riset dan pengembangan.

Menurut Kotler dan Amstrong (2008)

Pengembangan produk adalah strategi untuk
pertumbuhan perusahaan dengan menawarkan

produk memodifikasi atau produk baru ke
segmen pasar yang ada sekarang pengembangan
konsep produk menjadi produk fisik dalam upaya

memastikan bahwa ide produk bisa diubah
menjadi produk yang bisa diwujudkan secara

efektif. 

Menurut Alma (2002)

Pengembangan produk adalah semua kegiatan
yang dilakukan oleh pabrikan atau produsen
dalam menentukan dan mengembangkan

produknya, memperbaiki produk lama, 
memperbanyak kegunaan dari produk yang 

sudah ada dan mengurangi biaya produksi dan
biaya pengemas.

Menurut Simamora (2000)

Pengembangan produk adalah proses pencarian
gagasan untuk barang dan jasa baru dan

mengkonversikannya ke dalam tambahan lini
produk yang berhasil secara komersial. Pencarian
produk baru didasarkan pada asumsi bahwa para 
pelanggan menginginkan unsur-unsur baru dan

pengenaan produk baru akan membantu
mencapai tujuan perusahaan. 

Menurut Ullman, 2009; Ulrich &Eppinger, 2004

Pengembangan produk adalah penciptaan produk dengan
karakteristik baru atau berbeda yang menawarkan

manfaat baru atau tambahan bagi pelanggan. 
Pengembangan produk mungkin melibatkan modifikasi
produk yang sudah ada atau presentasi atau formulasi

produk yang sama sekali baru yang memenuhi keinginan
pelanggan atau kekosongan pasar yang baru ditentukan.



Introduction stage: maintenance cost is high 
at this stage, and profit is limited. Product 
needs to be sold immediately to earn profit

Growth: maintenance cost is lower than the 
introduction stage, and sales are increased. 
Competitors are appearing in the market, too.

Maturity: this stage brings the most profit to 
the business, sales increase and maintenance 
cost gets much lower

Decline and withdrawal: at this stage, products 
of competitors are preferred; therefore, profit
decreases significantly







Network-based technologies for early drug discovery



Drug discovery









Jamu

> 8000

Obat Herbal 
Terstandar
(45)

Fitofarmaka
(21)

Kriteria : 
• Aman
• Memenuhi persyaratan mutu
• Khasiat dibuktikan secara

empiris

Kriteria : 
• Aman
• Memenuhi persyaratan mutu
• Khasiat dibuktikan secara

ilmiah atau praklinik
• Bahan baku yang digunakan

terstandar

Kriteria : 
• Aman
• Memenuhi persyaratan mutu
• Khasiat dibuktikan secara klinis
• Bahan baku yang digunakan

terstandar
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Advantages of 
nanocosmeceuticals





Tujuan Pengembangan
Produk Baru

1.Untuk memberikan nilai
maksimal bagi konsumen

2.Memenangkan persaingan
perusahaan dengan memilih
produk yang inovatif, produk
yang dimodifikasi serta
mempunyai nilai yang tinggi
baik dalam desain warna, 
ukuran, kemasan, merek, dan
ciri-ciri lain.
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